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LE11l: Digitale Okonomien am Beispiel Facebook

»Give people the power to build community and bring the world closer together”, so formuliert
Facebook das zentrale Anliegen der Plattform. Und in der Tat nutzen Millionen User:innen taglich die
Seite, um mit anderen Menschen Uber raumliche Grenzen hinweg zu kommunizieren, sich zu
informieren und Inhalte zu erstellen. Zugleich steht hinter der Anwendung ein milliardenschweres
Unternehmen, dass sich immer wieder scharfer Kritik, etwa an den mangelhaften
Datenschutzpraktiken oder der Verbreitung von Fake News und Hate Speech, ausgesetzt sieht. In der
Lerneinheit soll am Beispiel ,,Facebook” ein differenzierter Blick hinter das 6konomische Modell
sozialer Plattformen erdffnet und gescharft werden. Die massenhafte Verbreitung und
Kommerzialisierung sozialer Plattformen soll dabei kritisch kontextualisiert werden ohne eine
einseitige bewahrpadagogische Haltung gegentber der Nutzung sozialer Medien einzunehmen.

Inhalte der Lerneinheit

e Unternehmensmodelle digitaler Plattformen
« Die Rolle von Offentlichkeit und Privateigentum im Internet
e Kritik an sozialen Plattformen und maégliche Alternativen

Materialien

e AB11-1: Digitale Okonomien

Lernergebnisse und Kompetenzen

e Sie konnen das Geschaftsmodell von sozialen Medien am Beispiel Facebook erklaren und
welche Rolle die Nutzer:innen darin einnehmen

¢ Sie kennen Kritikpunkte an dem Unternehmensmodell von Facebook und kdnnen Vor- und
Nachteile bezlglich unterschiedlicher Handlungsmadglichkeiten erlautern

e Sie kénnen das Verhaltnis von privat und 6ffentlich am Beispiel digitaler Plattformen diskutieren

Basislektilire

e Timo Daum (2015) - User Generated Capitalism : Mythos Social Media - Teil 12 Understanding
Digital Capitalism

Hungry Minds

e Artikelserie zum "digitalen Kapitalismus" von Timo Daum

e Christian Fuchs (2010) - Facebook, Web 2.0 und 6konomische Uberwachung
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https://vigebi.geomedienlabor.de/doku.php?id=oer:virale-gesellschaftskonstruktionen:arbeitsblatt:ab11-1
http://dasfilter.com/gesellschaft/user-generated-capitalism-mythos-social-media-understanding-digital-capitalism-teil-12
http://dasfilter.com/gesellschaft/user-generated-capitalism-mythos-social-media-understanding-digital-capitalism-teil-12
http://dasfilter.com/gesellschaft/understanding-digital-capitalism-unsere-themenreihe-alle-texte-im-ueberblick
http://fuchs.uti.at/wp-content/uploads/DD.pdf
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